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SONDEO DE OPINION:

¢ COMO DECIDEN SU VOTO LAS PERSONAS?

I. CONSIDERACIONES PRELIMINARES

En los ultimos dias, se han abierto muchos interrogantes respecto de los
criterios con los cuales los electores deciden su voto. Resultados sorpresivos
en mas de un distrito electoral han hecho emerger muchas explicaciones sobre
estos comportamientos.

El Centro de Opinién Publica de la Universidad de Belgrano ha llevado a cabo
un sondeo en el que se interroga a los ciudadanos de la Ciudad de Buenos
Aires acerca de los criterios con los cuales deciden su voto. A continuacion se
presentan los principales resultados
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Il. PRINCIPALES RESULTADOS

1. En general, cuando decide su voto ;qué le importa mas, el partido o el
candidato?

Cuando decide su voto, ¢ le importa mas el partido o el
candidato? (en %)

El candidato 23

Ambos porigual 40
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2. En general, ;qué es lo que mas tiene en cuenta de un candidato?

¢ Qué es lo que mas tiene en cuenta de un candidato? (en %)

Propuestas 17

Partido al que pertenece
16

Honestidad 15

Competente 15

Trayectoria 14

Confiable 8

Personalidad 7

Liderazgo 6
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3. Por lo general, cuando vota, ¢siente que lo hace por el candidato que mas le
gusta o por el que menos le disgusta?

Por lo general, ¢ vota por el candidato que mas le gusta o por el que menos le
disgusta? (en %)

Por el candidato que
menos me disgusta 56

Por el candidato que mas
me gusta 35
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4. Por lo general, ;vota para que gane el candidato o partido que mas le gusta o
para que no gane el que mas le disgusta?

Por lo general ¢ vota para que gane el candidato o partido que mas
le gusta o para que no gane el que mas le disgusta? (en %)

He votado de las dos
maneras 37
Para que no gane el
mas me disgusta 33
Para que gane el
mas me gusta 28
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5. Por lo general, para decidir su voto, ;tiene en cuenta los resultados de las
encuestas?

Para decidir su voto, ¢tiene en cuenta las encuestas que se
publican? (en %)

Si 43

NS/NR 3

0 10 20 30 40 50 60

6. Por lo general, ;sigue y presta atencion a las campaiias electorales?

¢ Sigue y presta atencion a las campanas electorales? (en %)

No 70

Si 24
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7. Porlo general, ;en qué sentido cree que las campaiias influyen en su voto?

¢En qué sentido cree que las campainas influyen en su voto? (en
%)

Refuerzan la intencién que
ya tenia de votar a un
partido o candidato 40

Me deciden para darle mi
voto a un candidato o
partido 30

Me convencen para votar un
candidato/partido diferente
del que habia pensado votar
10

Las camparias no me
influyen en lo mas minimo
13
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8. Cuando los politicos hablan durante las campanas, por lo general ;le resulta
comprensible lo que dicen y proponen?

Durante las campanas ¢ es comprensible lo que los politicos dicen
y proponen? (en %)

Si 40

Algunos si, otros no 20
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9. Durante

informacioén politica?

las campanas electorales,

COPUB
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ide quién obtiene principalmente

la

Medios de comunicacion
(TV, radio, Internet, diarios)
42

Tanto de los medios
masivos como de otras
personas 36

Ofras personas (familiares,
amigos, compafieros de
trabajo) 21

NS/NR 1

¢De quién obtiene principalmente la informacion durante las
campanas? (en %)
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10. Si tuviera que decir, ¢qué es lo que mas lo influye para decidir su voto?

Lo que proponen los
propios candidatos/partidos
32

Lo que comentan las
personas en quienes confio
acerca de los
candidatos/partidos 30

Lo que se dice enlos
medios acerca de los
candidatos/partidos 25
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¢Qué es lo que mas lo influye para decidir su voto? (en %)

25 30 35
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11. Si tuviera que definirse, ¢ usted diria que es derecha o de izquierda?

Si tuviera que autodefinirse ideoléogicamente, ¢ Ud. diria que es de
derecha o de izquierda? (en %)

De izquierda 21

De derecha 19

Ni de derecha, ni de
izquierda 25
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12. Al momento de votar, ¢influye su decision que el candidato/partido sea de
derecha o de izquierda?

Al momento de votar ¢ influye en su decisiéon que el
candidato/partido sea de derecha o de izquierda? (en %)

No 37

Antes si pero ahora ya no
13
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13. ¢ Alguna vez se arrepintié de haber votado un candidato/partido?

¢Alguna vez se arrepintié de haber votado a un partido o
candidato? (en %)

Si 74

No 22
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14. Por lo general, si le gusta un candidato o partido que no tiene posibilidades de
ganar, ¢lo vota igual o prefiere dar su voto a otro que tenga posibilidades de
ganar?

Si le gusta un candidato/partido que no tiene posibilidades de
ganar, ¢lo vta igual o da su voto a otro que tenga posibilidad de
ganar? (en %)

Vota a otro que tenga
posibilidad de ganar 57

Lo vota igual 33
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lll. REFLEXIONES FINALES

e Aunque muchos ciudadanos en la actualidad votan por candidatos, el
partido politico al que pertenecen continda siendo una variable de alta
relevancia e impacto en la decision electoral

e Los encuestados acusan una marcada ausencia de opciones politicas
que los seduzcan: mas de la mitad vota por el “candidato que menos le
disgusta” y 67% siempre o a veces ha votado para evitar que gane un
candidato que le disgusta

e Mas del 40% de la muestra consultada reconoce tener en cuenta las
encuestas que se publican en los medios de comunicacion para decidir
su voto

e El 70% de los participantes dice no tener interés en el seguimiento ni
estar pendientes de las campanas electorales. Sin embargo, el 80%
reconoce que ellas tienen algun tipo de impacto en la decision electoral:
40% considera que actuan a modo de refuerzo sobre la decisién de voto
ya tomada, mientras que otro 40% les atribuye la capacidad de
empujarlos en la decision de dar su voto a una determinada opcion
politica e, inclusive, aunque en menor medida, de producir cambios en la
decision de voto inicialmente tomada.

e Casi la mitad de los ciudadanos considera que lo que los politicos
proponen y dicen durante las campafas no es comprensible

¢ Aunque los medios de comunicacion de masas constituyen la principal
fuente de la que los ciudadanos obtienen informacion durante las
campanas electorales, no debe subestimarse el papel y el peso de las
relaciones interpersonales (familiares, amigos, comparieros de trabajo)
tanto en la circulacién e interpretacion de este tipo de informacion, como
en su influencia en la decisidn electoral

e A la hora de autodefinirse ideolégicamente, los ciudadanos se
autoposicionaron equitativamente entre las opciones “derecha”,
“‘izquierda” y “centro”. Asimismo, debe destacarse que un cuarto de los
participantes no se situé ni identificé en ningun punto del espectro
ideoldgico. Lo mismo sucede a la hora de votar: se dividen por mitades
quienes consideran que la linea de tensién social “derecha-izquierda” es
un factor que influye o no su decision electoral

e La abrumadora mayoria de la gente se arrepiente de alguna decisién de
voto tomada
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e Predomina entre los votantes el “voto util” (esto es, la pretension de
emitir un voto que “sirva”) como un criterio importante en la decision
electoral: mas de la mitad de los participantes reconoce que si un
candidato le gusta pero no tiene probabilidades de ganar, prefiere dar su
voto a una opcidn politica que le guste menos pero que tenga posibilidad
de resultar vencedora.

Que mas del 50% de las personas vote al candidato que menos le disgusta y
que el 67% haya votado a algun candidato para evitar que gane otro, son
hechos que muestran problemas de representacién de la clase politica que se
arrastran desde hace tiempo y parecen no encontrar resolucion.
Aproximadamente un 40% de las personas se logra ubicar ideolégicamente en
la dimension derecha-izquierda pero un 60% no sabe como definirse o0 no se
define dentro de ella o bien se ubica en el “centro”.

El alto valor que encontramos que los ciudadanos otorgan al “voto util”, invita a
reflexionar acerca del peso que puede haber tenido en cambios de tendencia

de ultimo momento que las encuestas de intencion de voto no logran reflejar.
Nos encontramos frente a un electorado muy volatil.

IV. FICHA TECNICA

Fuente: Centro de Opinion Publica de la Universidad de Belgrano (COPUB)

Universo: ciudadanos mayores de 18 afios

Lugar de realizacién: Ciudad de Buenos Aires

Diseno Muestral: por cuotas de sexo y SES

Tamaino Muestral: 620 casos efectivos

Distribucién Muestral por género: 50% femenino y 50% masculino
Método: encuesta (cuestionario con preguntas cerradas)

Fecha de administracion: del 22 al 27 de julio de 2011
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